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Fran Galvão é consultora 
de Imagem e Estilo, especialista 
em coloração pessoal e 
multiplicação do guarda-roupa. 
Fran atua há 6 anos no mercado 
de moda. Siga @fran.galvao

MODA O CAMALEÃO QUE REPRESENTA A TRANSFORMAÇÃO É A MARCA DA SWEET MAKE, QUE REVOLUCIONOU O MERCADO REGIONAL 

SWEET MAKE, MAQUIAGEM
E EMPODERAMENTO FEMININO

LIZ MARIA, IDEALIZADORA DA MARCA, DEU UMA ENTREVISTA EXCLUSIVA 
PARA A COLUNA DE FRAN GALVÃO DA SUPEREDIÇÃO DESTA SEMANA

Divulgação

Se você já esteve no Buriti 
Shopping, em Guaratin-
guetá, no centro de Lore-

na ou de Pindamonhangaba, no 
Taubaté Shopping, em Taubaté, 
no Center Vale Shopping ou no 
Shopping Oriente, em São José 
dos Campos, no Mogi Sho-
pping, em Mogi das Cruzes ou 
no Suzano Shopping, em Suza-
no, você já se deparou com um 
camaleão colorido.

O camaleão que representa 
a transformação é a marca da 
Sweet Make, marca que revo-
lucionou o mercado de ma-
quiagem regional com sua pro-
posta de vender produtos com 
valor único de R$ 10. 

“Acreditamos que a maquia-
gem é mais do que um pro-
duto; é uma ferramenta que 
capacita e eleva a autoestima. 
Nossos produtos são escolhi-
dos para celebrar a diversida-
de e realçar a beleza única de 
cada pessoa. Queremos que 
cada maquiagem seja um ritual 
de autoexpressão, focando 
não apenas na aparência, mas 
principalmente na autoestima. 
É sobre despertar sua confian-
ça e revelar a beleza autêntica 
que está dentro de você”, me 
confidenciou Liz Maria, ideali-
zadora da marca.

Ela completa dizendo que 
sempre foi uma pessoa muito 
curiosa, o que a levou desde 
muito nova empreender em di-
versos ramos e franquias.

“Porém a oportunidade de 
empreender no mercado de 

maquiagem foi apenas o co-
meço de uma grande paixão. 
Ao me envolver com o proje-
to tive razões para acreditar 
que isso não seria só mais um 
desafio empresarial, mas tam-
bém uma missão de vida. Meu 
desejo é que cada pincelada, 
seja uma forma de empodera-
mento”.

Sendo essa uma coluna fe-
minina, me sinto privilegiada 
de poder dividir com vocês - 
além das dicas de moda – mu-

lheres e projetos criados por 
elas que tragam movimento e 
ação. Que olhem por nossas 
necessidades, dores, desejos 
e conquistas. Que entendam e 
endossem a premissa de que a 
beleza é mais do que simples-
mente estética, ela é uma fer-
ramenta de empoderamento. 

Assim como costumo sempre 
trazer para vocês – aqui e em 
minhas mídias – tenho a mis-
são de transformar moda (e 
beleza) em autoestima. 

Isso vai muito além dos looks 
do dia, da massagem da sema-
na ou da maquiagem – se não 
houver o encorajamento para 
que cada uma de nós abrace-
mos nossa própria beleza e nos 
expressemos através da moda 
de maneira autêntica, a chan-
ce de cairmos na armadilha da 
comparação e da insatisfação 
constante, é enorme. 

Bater esse papo com a Sweet 
Make me fez pensar neste en-
corajamento, em permitir que 
a beleza autêntica não deve ser 
um luxo, mas um direito de to-
dos. Afinal nada é mais intenso 
do que a força de uma mulher 
que se conhece e se ama.

“A beleza deve ser acessível 
a todos, independentemente 
do orçamento. Trabalhamos 
incansavelmente para garan-
tir que produtos de qualidade 
estejam ao alcance de todos...
Pra gente, não se trata apenas 
de beleza; é sobre responsa-
bilidade e impacto positivo. 
Estamos comprometidos com 
a prática sustentável, desde 
a seleção de produtos mais 
éticos até embalagens eco 
conscientes. Além de apoiar-
mos iniciativas sociais, comu-
nidades e causas relevantes, 
criamos uma outra empresa, a 
‘BeLiv’, que será responsável 
por trazer produtos inovado-
res e sustentáveis que este-
jam de acordo com nossos 
valores”, concluiu Liz Maria. 
(conheça mais através do Ins-
tagram @sweetmakeoficial)..


